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iQué es el fraude alimentario?

* “Cualquier  actividad intencionada vy
sospechosa  realizada  por  operadores
economicos o particulares con fines de
engano al consumidor y con el fin de obtener
un beneficio econémico, violando la legislacion Adicion

, : sustancias
de la cadena agroalimentaria”

no Falsificacion
reguladas
(mejora)

Mercado
gris: robos,
Etiquetado produccion
incorrecto es
incorrectas




FOOD FRAUD: Olive oil case

The ES/UK olive oil fraud case m

Blends of 30 % of refined olive oil and ( Nomcontormitias
70 % of extra virgin olive oil
Sold as extra virgin instead of olive oil
> Labelling issue (wrong category)
> Quality of sold oil lower than expected

-
Commission

EU Food Fraud Network

In February 2018, the UK National Food
Crime Unit informs the Spanish competent
authorities via the EU Food Fraud Network.

They communicated through EUROPOL.
«Virginextra |l » operation is launched by
the Spanish Guardia Civil.
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Since 2015, samplings show

quality non conformities
[controls in the olive oil sector are
compulsory for all 28 MS).
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What is the difference ?
Olive oil

A blend of extra virgin/virgin
olive oils plus refined olive oil T
Intended for direct sale to

5 GENERALITAT

oil (to remove defects) from Spain labelled as
“extra virgin” are sent to

the UK.
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other physical means Collaboration between both

competent authorities through
the FFN was successful.
Investigations are still ongoing in
order to identify the quantity and
the responsible parties.
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- Depending on the chemi-
cal-physical conditions,
minor or relevant changes in
oil composition can occur

- Highest level of quality,
both from a physico-chemi-
cal and from an organo-
leptic point of view: fruity
with no defects

- Not intended for direct
sale to consumers

- Subject to stringent
parameters

Breach of marketing standards for olive oil Difference between the price of extra virgin olive oil
24.000 liters of « olive oil » (EVOO) and the price of olive oil (OO) « Olive oil » sold as « extra

1. Mislabelling (Reg () 29/2012, Reg (EEC) 2568/91] : ' - multiplied by 30% (percentage of adulteration
were intentionally mislabeled P y (pe g _ ) virgin olive oil » misleading

2. Oil quality requirements not corresponding to as « extra virgin olive oil »
extra virgin olive oil (Reg (EC) 29/2012, Reg (EU) 1308/2013) 9 consumers

3. Provision on food information to consumers 4
[Reg (EV) 1169/2011]

4. General food law (reg (EC) 178/2002)




CENTRO DE INVESTIGACIONY CONTROL DE LA CALIDAD (CICC)

* Funciones: realizacion de analisis, pruebas y ensayos sobre la calidad y seguridad de los bienes y servicios de uso y
consumo, fomentando la vigilancia de mercado y proteccion del consumidor.

( DIRECCION DEL LABORATORIO ))
* Servicio de alimentacion:
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Desarrollo / Descripcion &3

ANALISIS SENSORIAL DE ACEITE DE OLIVAVIRGEN

* Aceite de oliva: altos porcentajes de incumplimientos de los parametros de calidad:

x Denominacion de venta

x Valoracion organoléptica

* Metodo de analisis (RE 2568/1991):

| | RESULTADOS:
Bt Mediana defectos
— VS

P Mediana del atributo frutado

" “;Jf"D:“w“"'“' Aceite Mediana defecto | Mediana frutado

| Tm— AOVE * =0 >0

- AOV * 0<x<3,5 >0
Panel cata: 8-12 catadores % - AD e > 35 0

(Acreditado UNE-EN ISO/IEC 17025 — =

— *AOVE: Aceite de oliva virgen extra; AOV: Aceite de oliva virgen
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DETECCION E IDENTIFICAICON DE ESPECIES EN PRODUCTOS DE
ORIGEN ANIMAL o w

* Anadlisis genéticos de deteccion de especies \/\

110

* Verificacion de la denominacién de venta del alimento = especie declarada en el

etiquetado
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COMPROBACION DEL CONTENIDO NUTRICIONAL

* Evaluacion de macronutrientes y micronutrientes: grasas, hidratos de carbono, ug
proteinas, minerales... 11

E . . . . 7

* Meétodos normalizados y procedimientos internos acreditados de acuerdo a la Norma g
W
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Resultados y discusion

COMPARATIVA DEL N° DE INCUMPLIMIENTOS POR UNIDADES DE PRODUCTOS

N° incumplimientos

o
-II_II

Bebidas Confiteria, Conservas y Productos Grasas Productos de
Condimentos y  Productos Estimulantes Origen Animal
Aditivos Dietéticos

Unidades del Servicio de Alimentacion




Resultados y discusion

FRECUENCIA DE NO CONFORMIDADES EN EL ANALISIS DE ETIQUETADO DE PRODUCTOS
ALIMENTICIOS

Incumplimientos de etiquetado en productos alimenticios

I Denominacion de venta del producto I

Altura de las cifras o tamano de los caracteres

Presentacion de las menciones obligatorias

I Informacién nutricional I

Fecha de duracion minima o fecha de caducidad
Indicacion del lote de fabricacion o envasado
Lista de ingredientes

Datos del fabricante

Indicacion del pais de origen

Presentacion en idioma oficial

Prod. cuya naturaleza/presentac. pueda inducir a error




Resultados y discusion

6RESULTADOS DE LA VALORACION ORGANOLEPTICA DE LOS ACEITES DE OLIVA VIRGENES
(Situacion del mercado en los ultimos 5 anos)
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58%

42%

2017

51%
49%

2018

Correctos £ lIncorrectos

58%

42%

2019

55%

45%

2020

55%

45%

2021

50 % AOVE analizados NO se
corresponde con la categoria
a la que pertenece de acuerdo
con la valoracion organoléptica

ACEIT OLIVA
Vi S



Resultados y discusion

6RESULTADOS DE LA VALORACION ORGANOLEPTICA DE LOS ACEITES DE OLIVA VIRGENES
(Situacion del mercado en los ultimos 5 anos)

30%

20%

10%

0%

Aceites Lampantes

21%
15% | 7% Aceite lampante: aceites de
12% 13% 2 . . .
2 oliva virgen de mala calidad (con
| | atributos sensoriales negativos
muy claros)
2017 2018 2019 2020 2021
Aceite Mediana defecto | Mediana frutado

AOVE * =0 >0

AOQV * 0<x< 3,5 >0

AO Lampante > 3,5 =0




Resultados y discusion

RESULTADOS DE INCUMPLIMIENTOS TRAS EL ANALISIS DE IDENTIFICAICON DE ESPECIE/
DENOMINACIONES DEVENTA EN PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL

CARNES
PICADAS O
PREP.

5%

QUESOS
33%

Quesos de oveja:
deteccion de leche
de vaca

Denominacion de

PRODUCTOS DE venta o especie

LAPESCA )
CONGELADOS declarada

Especies encontradas
en al analisis genético

PRODUCTOS
DE LA PESCA
FRESCOS
24%




|. IMPORTANCIA DE LA VIGILANCIA DEL MERCADO Y CONTROLES RUTINARIOS: PROTECCION DEL

CONSUMIDOR FRENTE A PRACTICAS FRAUDULENTAS @
Y,

2. TRABAJO DE LOS LABORATORIOS DE CONTROL OFICIAL EN EL ANALISIS Y CONTROL DE
CALIDAD: CENTRO DE INVESTIGACION Y CONTROL DE LA CALIDAD

3. ASEGURAMIENTO DE LA CALIDAD DE LAS MEDICIONES Y TRAZABILIDAD DE LOS INSTRUMENTOS
DE MEDICION
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